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Unsere LUNING-Markte unterstiitzen die Waffelbackaktion Ihres Vereins! Wir
stellen die Location mit vielen Kunden & unterstlitzen bei den Rohmaterialien!

Der gesamte Erlos ist fuar lhren Verein.

Haben wir das Interesse Ihres Vereins geweckt? Gerne im Elli-Markt, EDEKA
LUNING, EDEKA center LUNING oder sb LUNING vor Ort bei der Marktleitung
melden und Termin vereinbaren!




LIEBE LESERTNNEN, LTEBE LESER,

die Adventszeit ist da — eine Zeit voller Vorfreude und Lichterglanz. Fiir viele von uns beginnt nun die
schonste, aber oft auch die turbulenteste Zeit des Jahres. Machen Sie es sich zwischen dem hektischen
Treiben, der Suche nach den passenden Geschenken und den vielen Terminen zuhause gemiitlich. Ich
lade Sie ein durch unsere neue Ausgabe des Heimatlebens zu blattern — vielleicht bei einer warmen
Tasse Tee oder Kakao und beim Probieren der ersten selbstgebackenen Platzchen.

Wer keine Zeit zum Backen hat, findet in unseren Markten genauso leckere Alternativen. Zum Beispiel
das Weihnachtsgeback unseres Heimatlieferanten ,Schulte Feingeback” aus Mastholte. Wir durften
bei einem Besuch einen Blick in die Produktion der siif3en Kostlichkeiten werfen. Mehr dazu lesen Sie
auf den Seiten 26-29.

In unseren sb LUNING Kaufhausern herrscht nun Hochsaison fiir Weihnachtsdeko und Geschenke!
Auf Seite 10 und 11 verrét uns Sandra Busch vom sb LUNING Hévelhof ihre persénlichen Highlights
in diesem Jahr.

Weihnachten ist das Fest der Liebe! Fiir alle, die noch auf der Suche nach Ihrem Herzensmenschen
sind, ist in den Elli-Markten, EDEKA LUNING und EDEKA centern LUNING die Aktion ,Mit Herz & Korb
— Liebe geht durch den Einkaufskorb" gestartet. Hierbei konnen Singles einen pinken Einkaufskorb
wahlen, um zu signalisieren, dass sie sich iber ein erstes Kennenlernen im Markt freuen wiirden - wie
das genau funktioniert lesen Sie auf Seite 8.

Wir freuen uns auf die Zeit, in der der Genuss wieder mehr in den Mittelpunkt riickt. Passend dazu hat
unsere Redaktion natirlich wieder leckere Rezepte fiir Sie zusammengestellt. VVielleicht finden Sie die
ein oder andere Inspiration fir Ihr Weihnachtsmen.

Ich wiinsche Ihnen eine stressfreie und besinnliche VVorweihnachtszeit voller wunderbarer Momente
mit Ihren Liebsten und vieler kleiner Freuden, die das Warten auf Weihnachten noch schoner machen!
Herzlichst, [hr

R Y g

Philipp Rielander
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NEU! EDEKR HERZSTUCKE

Bestimmt haben Sie schon die neuen Eigenmarken-
produkte ,,EDEKA Herzstiicke” entdeckt. Denn dafiir
schldgt unser Herz: EDEKA Herzstiicke sind sorgfiltig
ausgewahlte Produkte, die es verdient haben, das gel-
be EDEKA-Herz zu tragen. Denn mit hervorragender
EDEKA-Qualitat zu unschlagbaren Preisen bringen sie
besonderen Genuss in jede Kiiche. Jedes Produkt aus
der Herzstiicke-Reihe steht fiir echte Markenqualitat
mit Herz.

———

_—
gy

Neues Verpackungsdesign
Das neue Verpackungsdesign ist

R fe "
B % + leicht wiedererkennbar und steht

A { 3
Herzstiicks e }, l flir echte Markenqualitat mit Herz.
Y3,

MANGO

, Dies wird durch den neuen Marken-

! / namen und die geanderte Verpa-
¥ . 5 5 | ckung klar erkennbar.
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»Mein Lieblings-
produkt ist die EDEKA
Herzstiicke Zimtschne-
cken-Backmischung.
Perfekt, wenn es
mal schnell gehen
muss."

Kundin Jennifer
Brinkmann

Die Produkte selbst bleiben in gewohnter hervorragen-
der EDEKA-Qualitat zu unschlagbaren Preisen.

Hochster Genuss

Ob traditionell hergestellte, italienische Pasta, be-
sonders aromatische Wildheidelbeeren, kostliche
Zimtschnecken, cremiger Joghurt oder herzhafter Ca-
membert aus Frankreich — eins haben die rund 1.000
EDEKA Herzstiicke gemeinsam: Sie stehen fiir echte
Markenqualitat mit Herz.

Entdecken Sie die EDEKA Herzstiicke
und erleben Sie einzigartige Genuss-
erlebnisse, denn in jedem EDEKA
Herzstiick steckt so viel Liebe drin,
dass man sie schmecken kann!

4 i o ti
B it ¥
. Knack: h- 1

,Die EDEKA Herzstiicke
Salatherzen kann ich
besonders empfehlen.
Immer frisch & knackig,
wie Salat schmecken soll.”
Senol Kubilay, Mitarbeiter
vom EDEKA center

Rietberg
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Neu im Sortiment, die Mitbringsel und
Geschenkideen der Marke ,Good old friends"

sb

LUNING

mein Kaufhaus

Hatz fur

neue Sortimente

im sb LUNING Delbruck

Bereits seit {iber 47 Jahren hat das sb LUNING Kauf-
haus in Delbriick seinen festen Platz an der Rietberger
StralBe. Das ganze Jahr Ulber gibt es hier das Richtige
fur die gesamte Familie: Spielwaren, Haushaltswaren
und -elektronik, Schreib- und Bastelwaren, saisonale
Trends, Mode fiir Sie & Ihn, u.v.m.

Zu Beginn des Jahres wurde das Serviceangebot,
um das einer Deutschen Postfiliale inklusive West-
Lotto-Station erweitert. Passend zur Adventszeit sind
hier die beliebten Rubbellos-Adventskalender erhaltlich!

>

=

e

In den letzten Wochen war das gesamte Marktteam be-
sonders fleiBig, um das Warenangebot zum bevorste-
henden Weihnachtsfest zu optimieren und mehr Platz
flr neue Sortimente zu schaffen. Besonders hervorzu-
heben ist die Unterstitzung unserer Kollegen der an-
grenzenden sb LUNING Filialen. Sogar aus Haldensleben
und Tangermunde haben Kollegen geholfen.

Im Bereich ,wohnen & schenken” finden Kunden ganz
neu die kreativen Geschenkideen der Marke ,Good old
friends”. Wer WeihnachtsgriiRe an seine Liebsten ver-
schicken méchte, findet im sb LUNING eine groRe Aus-
wahl stilvoller Post- und GruBkarten.

Zudem wurde die Haushaltswarenabteilung zurlck ins
Erdgeschoss verlegt, um Platz fir einen exklusiven Tha-
lia Buchshop mit tiber 1500 Biichern zu schaffen. Neu
im Sortiment sind auch Outfits fiir Hobbyhandwerker,
die im Obergeschoss beim DIY-Sortiment auf sie warten.




Backutensih’en und wi

eite .
- sofort wieder jm Erdg e Haushaltswaren a
————

eschoss!

W el

Mitarbeiter Frank Hartmann beim Umrdumen
der Haushaltswaren

FISCHER
IN JEDEM
RAUM

...und an jedem Ort!

Besuchen Sie uns an einem unserer
Standorte und erfahren Sie, was wir
fur lhr Zuhause tun kénnen.

Elektroinstallationstechnik
Heizungstechnik
Badmodernisierung
Sicherheitstechnik
Brandmeldeanlagen
E-Mobilitat
Hausgerateservice
Smarthome &

Kommunikationstechnik

Unterhaltungselektronik

FISCHER

Technik im Haus

)
|

e —— Mitarbeiterin Andrea Skirde freut sich iber die

b

E
|

grol3e Auswahl im neuen Thalia Buchshop - —

Anzeige

{.‘ Kaunitz

Hovelhof '

Delbrick

Wassmannsweg 3, 33129 Delbriick | Bahnhofstralte 9, 33161 Hovelhof
Paderborner Str. 442, 33415 Verl-Kaunitz

www.fischertechnikimhaus.de
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LUNING-M:irkte helfen Singles
hei der Partnersuche.

Um Singles bei der Partnersuche behilflich zu sein, gibt es ab
sofort in allen Elli-Markten, EDEKA LUNING und EDEKA centern
LUNING in den Kreisen Giitersloh, Paderborn und Soest neben
den allgemeinen grauen Einkaufskdrben, auch eine pinke Varian-
te. Einfach den pinken Einkaufskorb im Markt geschnappt und so
besteht die Moglichkeit auf analogem Weg jemanden kennen-
zulernen oder ein nettes Gesprach zu fiihren. Gerade fir Sing-
les, die von sich aus nicht in die Offensive gehen wiirden, ist dies
eine gute Chance jemanden kennenzulernen. Die pinke Farbe des
Einkaufskorbs fallt auf und signalisiert, dass man wahrend dem
Einkauf gerne angesprochen werden mochte. Ob nur fir eine
nette Unterhaltung oder ein erstes Kennenlernen. Da bedarf
es weder einer Datingapp noch einem Partnerportal. Und

beim Blick in den Einkaufswagen des Gegenubers wird man
schnell erkennen, ob die Geschmacksvorstellungen tberein-
treffen.

In erster Linie sollen Singles fur die Aktion begeistert
werden, aber auch alle anderen Kunden die Zeit
fur ein kleines Plauschen haben, dirfen gerne den
pinken Einkaufskorb nutzen. Sollte man diesen
nur versehentlich auswahlen, freut sich der ein
oder andere bestimmt Uber ein nettes Gesprach
mit Schmunzelfaktor. Die Aktion kam bisher so gut bei
den Kunden an, dass sogar SAT1 und der WDR uber
die Aktion berichtet haben. Wir sind gespannt, wann
sich das erste Paar meldet, dass sich in einem unserer
LUNING-Maérkte kennengelernt hat.

ii_u.n.lu_)__..:_.- —

IT HERZ & KOR

Florian Descher, Marktleiter vom EDEKA center Riet-
berg freut sich, dass die Aktion der pinken Kdrbe bisher
so gut angelaufen ist.

N\

.{‘\\“Il.




Bereichsleiter Marketing Marco Grundwald (auBen rechts) tiberreichte die 1.000 € Pfandbon-
spende an Feuerwehrmann André Hauswerth fiir den Drachenpaten e.V.

Drachenpat~-

= Batiery

LUNING-GRUPPE UBERREICHT

1.000 € Pfandbonspende an André Hauswerth fiir DrachenpateneV.

Unter dem Motto ,Von Herzen fiir unsere Heimat” hat
die Rietberger LUNING-Gruppe beim EGE-Citylauf in Ver!
eine Spende von 1.000 € im Namen der drei LUNING
Markte - dem EDEKA center LUNING Rietberg und der
beiden Elli-Markte in Kaunitz und SchloR Holte - an
Feuerwehrmann André Hauswerth Ubergeben. Dieser
engagiert sich seit vielen Jahren ehrenamtlich, indem
er in voller Feuerwehrmontur an Laufen teilnimmt, um
Spenden fir den Drachenpaten e. zu sammeln. Der
Verein setzt sich dafir ein, erkrankten Kindern und Ju-
gendlichen in OWL ihre Wiinsche zu erfdllen.

Die Unterstutzung lokaler Organisationen und Vereine
liegt der LUNING-Gruppe seit jeher am Herzen. Durch
die Einfuhrung der Pfandboxen vor einigen Jahren konn-

ten bereits zahlreiche, ortsansassige Organisationen
und Vereine gefordert werden. Um André Hauswerth
bei seinem Vorhaben zu helfen, hatten die Kunden des
EDEKA centers Rietberg sowie der Elli-Markte in Kaunitz
und Schlofd Holte die Méglichkeit, ihre Leergutbons fur
das Projekt Drachenpaten e.V. zu spenden. Hierbei sind
1.000 € zusammengekommen.

.Ein groBer Dank gilt allen Kunden, die mit ihren Pfand-
bons zum Erfolg dieser Spendenaktion beigetragen
haben”, so Bereichsleiter Marketing Marco Grunwald.
.Kunden, die ihre Leergutbons nicht einlosen, kdnnen
auf diese Weise mit jedem noch so kleinen Betrag et-
was Gutes tun."

HEIMATLEBEN | 9



Wcahmc

Die Weihnachtszeit in den sb LUNING Kaufhiusern
ist jedes Jahr etwas ganz Besonderes. Die Teams vor
Ort machen sich schon friih Gedanken, wie die Weih-
nachtsware perfekt in Szene gesetzt werden kann.
Von den ganzen Vorbereitungen bekommt man als
Endkunde oft nichts mit. Daher berichtet unsere
stellvertretende Marktleiterin Sandra Busch vom sb
LUNING Hévelhof im Interview iiber die spannende
und kreative Weihnachtszeit!

Ihre Weihnachtsdeko-Abteilung fallt bereits beim Be-
treten Ihres Kaufhauses direkt ins Auge! So schon und
ansprechend sieht sie aus. Hatten Sie schon immer ein
Handchen fir Deko?

Ja, das konnte man so sagen. Bereits als Kind habe ich
regelmaldig mein Zimmer umgeraumt und umdeko-
riert, daran hat sich bis heute nichts geandert. Ich liebe

hts2eit
im sbh LUNING

<9

e X

die Veranderung und Weihnachten ist fiir mich einfach
die schonste Zeit im Jahr.

Wie und wann beginnen die Vorbereitungen fiir die
Weihnachtszeit bei lhnen im Markt?

Unser Prinzip lautet: Nach Weihnachten - ist vor Weih-
nachten. Wir haben nach der letzten Weihnachtssaison
geschaut, was gut gelaufen ist und wo noch Aufbau-
potential besteht. Diese Erfahrungswerte fliel3en dann
in unsere Planungen fur die nachste Weihnachtssai-
son mit ein. Gemeinsam mit meiner Kollegin Cornelia
Schnietz bearbeite ich das Thema Saisonware. Unsere
Ideen prasentieren wir dann unserer Marktleiterin Bri-
gitte Haak. So arbeiten wir alle gemeinsam an diesem
groRen Thema. SchlieRlich mdchten wir unseren Kun-
den jedes Jahr etwas Neues in der Weihnachtsabtei-
lung prasentieren.

Wie werden die \Waren angeordnet?

Sobald die ersten Artikel im September eintreffen,
verschaffen wir uns einen Uberblick und ordnen die
Produkte nach Themen bzw. Farben. In diesem Jahr
sind die Farben Schwarz-Gold, Weil3-Grin, Silber und
Amerikanisch-Bunt der absolute Trend! Gerade bei den
bunten Aufbauten bleiben unsere kleinen Kunden ger-
ne mit leuchtenden Augen stehen.

Woher nehmen Sie die ganzen Ideen?

Zuhause suche ich im Internet nach Inspirationen und
uberlege mir neue Platzierungsmoglichkeiten, um
unsere eigene kleine Weihnachtswelt besonders an-
sprechend zu gestalten. Dieses Jahr haben wir kleine
DIY-Ideen umgesetzt, wie beispielsweise einen Ad-
ventskalender aus Pappbechern. AuRerdem haben wir
uns Palettentische selbst gebaut, um die Deko noch
besser ins rechte Licht zu ricken. Hammer & Nagel ge-
schnappt und los gings!



Welche Deko-Highlights gibt es in diesem Jahr?

Sehr gefragt ist derzeit Deko aus Naturmaterialien,
sprich viel Holz und nattrliche Farben. Ganz schlicht
ohne Schnickschnack und Glitzer. Hier kommen zum
Beispiel die Weihnachtsanhanger aus Papier sehr gut
bei den Kunden an. Zudem finden die ausgefallenen
bunten Weihnachtskugeln bei der jingeren Generation
aktuell groRen Anklang. Hier haben wir neuen Motive
wie Autos, Werkzeug oder Hunde im Sortiment.

Sehen Sie sich Ihre Weihnachtsdeko zu den Festta-
gen noch gerne an, wenn Sie die ganze Zeit schon im
Weihnachtsmodus sind?

Ja, ich genielRe die Weihnachtszeit und erfreue mich
nicht nur bei der Arbeit, sondern auch daheim an der
Weihnachtsdeko. Das bringt direkt so eine gemutliche
Atmosphare mit sich. Fiir mich steht an Weihnachten
die Warme und das Beisammensein mit der Familie im
Vordergrund und da gehort die passende Deko einfach
dazu.

Welche andere Abteilung steht zur Weihnachtszeit
noch im Fokus?

Ganz klar unsere Spielwarenabteilung! Diese ist taglich
besetzt, sodass bei Fragen zum perfekten Geschenk

Sandra Busch (48)

aus Espeln st stellvgr-
tretende Marktleiterin

im sb LUNING Hovelhof, -
und seit Mai 2023 bei -
" LUNING tétig =

na =Tt 0 u! g 0
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mit Rat und Tat zur Seite gestanden wird. Meine Kol-
legin Sabrina Tudisco leitet die Abteilung und lasst sich
hier immer viele schone Ideen einfallen. Zum bevorste-
henden Nikolausmarkt in Hovelhof vom 6. bis 8. De-
zember werden wir die Abteilung ganz bewusst in den
Fokus stellen. Bei uns im Sortiment finden Sie Produkte
von Lego, Schleich und tiptoi sowie die beliebten Tonie-
boxen und -figuren, Gesellschaftsspiele, Puzzle und Exit
Games. Man kann sagen wir sind in jeglicher Hinsicht
bestens fir die Festtage
vorbereitet. Eine Vielzahl
an Lichterketten, weih-
nachtlichem Geschenk-
papier,  Schleifenband

und schone GruR- und

Geschenkkarten haben

wir ebenfalls.
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INNOVATIVE EINKAUFSERLEBNISSE

Innovative Einkaufserlebnisse mit
Scan & Go-Handscannern & Self-Check-Out-Kassen

Die Elli-Méarkte, EDEKA LUNING und EDEKA center
LUNING setzen auf moderne und zukunftsorientierte
Losungen, um den Kunden ein erstklassiges Einkaufs-
erlebnis zu bieten. Im EDEKA LUNING Paderborn
wurden nun die ersten Self-Check-Out-Kassen (SCO)
erfolgreich eingefiihrt — als ideale Erganzung zu den
regularen Bedienkassen.

Dank des durchweg positiven Kundenfeedbacks
ist geplant, die SCO-Kassen auch in weiteren
LUNING-Mérkten zu etablieren. An den SCO-Kassen
konnen die Kunden ihren Einkauf schnell und unkom-
pliziert selbst scannen und abkassieren - gerade bei
kleineren Einkaufen eine echte Zeitersparnis. Unsere
Mitarbeiter stehen dabei jederzeit unterstiitzend zur
Seite.

Markt mit Self-Check-Out-Kasse:
« EDEKA LUNING Paderborn

Weitere Markte sind in der Planung!

Eine perfekte Erganzung zu den SCO-Kassen sind die
beliebten Scan & Go-Handscanner. Diese Handscan-
ner ermoglichen es den Kunden, ihre Waren bereits
wahrend des Einkaufs nach dem ,Scan & Go"-Prinzip
zu scannen, bevor sie in den Einkaufswagen gelegt
werden. An der Kasse muss der Handscanner ledig-
lich ausgelesen werden, was das Aufpacken der Wa-
ren auf das Kassenband uberflissig macht. So ga-
rantieren wir ein noch schnelleres und bequemeres
Einkaufserlebnis sowie die volle Kostenkontrolle.

Daruber hinaus besteht die Moglichkeit, den Scan-
ni-Handscanner an den Self-Check-Out-Kassen aus-
zulesen und beide Systeme miteinander zu kombi-
nieren. Dadurch konnen groBere Einkaufe effizient
gescannt und zeitsparend abgerechnet werden.

Markte mit Scan & Go-Handscannern:
EDEKA center LUNING Hovelhof
EDEKA center LUNING Rietberg
Elli-Markt Delbriick
Elli-Markt Kaunitz
Elli-Markt Schloss Holte
EDEKA LUNING Paderborn




SB LUNING VERL
unterstutzt lokale Vereine
mit 2.500 € Spende Wi

Um das soziale Engagement der ortsansassigen
Vereine in Verl zu wiirdigen, veranstaltete das
sb LUNING Kaufhaus am 28. September erst-
malig einen Spendenmarathon. Dabei wurde die
beeindruckende Summe von 2.500 € gespendet.

Das beliebte Kaufhaus an der Osterwieher Stra-
Re, das seit 28 Jahren im Ort verwurzelt ist, bietet
ein vielfdltiges Sortiment an Haushaltswaren,
Fashion fir Damen und Herren, Spielwaren,
Schreibwaren, Haushaltselektronik, Heimwer-
kerbedarf und Saisonartikeln.

Am Aktionstag gab es fir alle Kunden pro 10 €
Einkaufswert einen Einkaufswagenchip, den sie
in das Rohrchen ihres Lieblingsvereins an der
Spendenwand einwerfen konnten.

S

LUNING

mein Kaufhaus

oA A A oA A

Alle 20 teilnehmenden VVereine waren ander Spen-
denwand vertreten. Dank der zahlreichen Kunden,
die sich an der Aktion beteiligten, war diese ein
voller Erfolg!

Die zehn Vereine mit den meisten Chips erhielten
folgende Spende: Der erste Platz bekam 1.000 €,
der zweite Platz 500 €, der dritte Platz 300 € und
die Platze vier bis zehn jeweils 100 €.

sb LUNING Bezirksleiterin Lorena Helfberend
bedankt sich herzlich bei allen Kunden fir ihre
Unterstitzung: ,Mit den Spenden mochten wir
unsere lokalen Vereine fordern und uns fiir ihr
ehrenamtliches Engagement bedanken.”

HEIMATLEBEN | 13



NAME

Lorenzo Mulas

ALTER

27 Jahre

WOHNORT

Friedrichsdorf

POSITION

Marktleiter vom Elli Marienfeld

SEIT WANN BE! LUNING

Oktober 2015




LUNING
ERFOLGSGESGHICGHTE

LORENZO MULAS UBER

SEINEN WERDEGANG

WIE BIST DU ZU LUNING GEKOMMEN?

Wahrend meines Fachabiturs habe ich im Elli-Markt Aven-
wedde als Aushilfe im Getrankemarkt angefangen, um
nebenher Geld zu verdienen. Schnell stellte ich fest, dass
mir die Arbeit mehr Spald machte als erwartet, insbeson-
dere der Kundenkontakt. Daher fragte ich den damaligen
Marktleiter, ob ich eine Ausbildung im Markt absolvieren
kdnnte. So begann ich im August 2018 meine Ausbildung
zum Kaufmann im Einzelhandel. Wahrend dieser Zeit
lernte ich viel tiber die Ablaufe im Markt und die verschie-
denen Abteilungen. Besonders schatzte ich, dass Azubis
frih Verantwortung ibernehmen dirfen — das motivierte
mich, auf der Karriereleiter weiter nach oben zu streben.

WIE GING ES NACH DER AUSBILDUNG FUR
DIGH WEITER?

Nach dem erfolgreichen Abschluss meiner Ausbildung
entschied ich mich fir das einjahrige Junioren-Aufstiegs-
programm (JAP) der EDEKA. Dort konnte ich mein Wissen
durch Seminare und Veranstaltungen vertiefen. Zu dieser
Zeit war ich als Drittkraft im Elli-Markt Avenwedde ta-
tig und kam meinem Traum, eines Tages Marktleiter zu
werden, einen Schritt ndher. Bei meinem Jahresgesprach
mit meinen Vorgesetzten, Herrn Castaldi und Herrn Ker-
kemeier, beschlossen wir gemeinsam, dass ich nach dem
JAP berufsbegleitend den Handelsfachwirt anstreben
werde. Diese Weiterbildung dauert insgesamt 28 Monate
und umfasst monatliche Wochenseminare an verschie-
denen Orten sowie funf schriftliche Prifungen und eine
Projektarbeit.

WELCHE THEMEN WAREN FUR DICH BISLANG
BESONDERS INTERESSANT?

Besonders spannend fand ich das Thema ,Beschaffung
und Logistik". Die Besichtigung des EDEKA-Lagers in Lau-
enau war dabei ein Highlight. Viele Themen des Handels-
fachwirts bauen auf dem Wissen aus dem JAP auf, was
mir den Einstieg erleichtert hat.

KONNTEST DU DAS GELERNTE BEREITS IN
DEINEM BERUFLICHEN ALLTAG ANWENDEN?

Ja, definitiv! Ich konnte viel von dem Wissen aus dem JAP
in Personalgesprachen und im Umgang mit Mitarbeitern
umsetzen.

HAST DU DURCH DIE WEITERBILDUNG NEUE
BERUFLICHE CHANGEN ODER VERANTWOR-
TUNGEN ERHALTEN?

Auf jeden Fall! Nach vier Monaten als stellvertretender
Marktleiter im Elli-Markt Gutersloh wurde ich zum Markt-
leiter des Elli-Markts Marienfeld befordert — eine grole
Ehre fir mich!

WAS SIND DEINE TAGLICHEN AUFGABEN ALS
MARKTLEITER?

Meine Hauptaufgabe besteht darin, sicherzustellen, dass
das Tagesgeschaft reibungslos lauft. Morgens kontrolliere
ich die Ware in der Obst- und Gemitiseabteilung und neh-
me Bestellungen vor. Danach geht es ins Buro: Ich tber-
prufe die Einnahmen des Vortages, plane das Personal ein
und analysiere die Umsatze. Aulderdem achte ich darauf,
dass alles ordentlich ist und bin erster Ansprechpartner
flir meine Kolleginnen und Kollegen bei Fragen.

WURDEST DU EINE WEITERBILDUNG WEITER-
EMPFEHLEN?

Ja, die wurde ich jedem ans Herz legen. Man lernt immer
dazu und FleiR wird bei LUNING belohnt. Die Méglichkeit,
als Marktleiter zu arbeiten, erfiillt mich sehr. LUNING
ist fir mich ein attraktiver Arbeitgeber — das zwischen-
menschliche Verhaltnis stimmt einfach.

WAS IST DEIN AUSGLEICH ZUR ARBEIT?

Ich verbringe gerne Zeit mit meiner Freundin. Seit kurzem
nehmen wir an einem Tanzkurs teil — das macht wirklich
viel Spal3!
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Weiterbildungsmoglichkeiten im Luning-Einzelhandel

FUHRUNGSKRAFT HANDEL (FKH)

Dauer: 28 Monate

Voraussetzungen: erfolgreicher Abschluss des JAP

mit mind. 75 Punkten oder mehrjahrige Erfahrung als
Fuhrungskraft im Einzelhandel

Inhalte: Entwicklung der Flihrungskompetenz, Betriebs-
wirtschaft fir Flihrungskrafte, Absatz und Betriebsor-
ganisation, Personalmanagement und Arbeitsrecht,

HANDELSFACHWIRT ADG (HFW)
Dauer: 28 Monate

Voraussetzungen: erfolgreicher Ab-
schluss des JAP mit mind. 81 Punkten
oder mehrjahrige Berufserfahrungen im
Einzelhandel; Interesse fiir theoretische
Konzepte und fachliches Hintergrund-

Inhalte: Beschaffung und Logistik, Han-
\ delsmarketing, Fiihrung und Personal-
\ management, Vertriebssteuerung und
QUALIFIZIERUNG 2L1R Category Management, Unternehmens-
Z’%p%lz;ﬁ’m FUHRUNGSKRAFT ,’ fUhI-r]ung unAd Kg_sli‘:jen—_und Leis”t_lu;gs—
LS FUHRUINGSKRAFT P rechnung, Ausbildereignung (IHK)

e T S
-~

kundenachweis fiir freiverkadufliche Arzneimittel (IHK) ~

Personlichkeitstraining, Ausbildereignung (IHK) + Sach- wissen r
'
\
1
/
/

- - —_—
—
JUNIOREN AUFSTIEGSPROGRAMM (JAP) I R
Dauer: 12 Monate
Voraussetzungen: Abgeschlossene Ausbildung zum Kaufmann
im Einzelhandel (m/w/d) oder in einem anderen Beruf + Qualifix
(9-tagiges Qualifizierungsseminar)
Inhalte: Mitarbeiterflihrung und Motivation, betriebswirtschaft-
liche Kennzahlen und Unternehmensfiihrung, Absatzforderung

und Sortimentswissen, Personalplanung und Arbeitsorganisation

ABGESCHLOSSENE AUSBILDUNG
Handeln mit LEIDENSCHAFT.

BEWIRR DICH AB SOFORT FUR DEN AUSBILDUNGSSTART 2025:

=3 Frischespezialist (m/w/d)

=3 \/erkaufer/Kaufmann im Einzelhandel (m/w/d)

=3 Integrierter Handelsfachwirt (m/w/d)

=3 Fachkraft fiir Lagerlogistik (m/w/d)

=% Kaufmann fiir GroR- und AuRenhandelsmanagement (m/w/d)

LA
2 F"",[%] Hier gehts zu weiteren Infos

und zur Bewerbung

; - D — LUpING
Ladenbau mit center
oSG E Lu"""E L LSUNPG EIII PELAL (ﬁ%




Folgende LUNING Mitarbeiter und viele weitere radelten fiir den guten Zweck:
v.l.: Tobias Wimmelmeier, Elia Schiitte, Jonas Bdckmann, Juri Boldt, Ulrike
Krogbeumker, Ursula Mense, Sonja Keller, Sebastian Haidar, Annette
Roggenkamp, Martina Stallmeister, Matthias Timmer und Viktor Wiebe

LUNING-MITARBEITENDE RADELN
FUR DEN GUTEN ZWECK

3.100 € Qpende wuiktion fichthlickee.V .

Die LUNING-Gruppe hat im September ein auBer-
gewohnliches Spendenprojekt ins Leben gerufen:
Unter dem Motto ,Radeln fiir den guten Zweck”
legten die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der
LUNING-Gruppe insgesamt 5.200 Kilometer mit
dem Fahrrad zurlick und bewiesen dabei nicht nur
sportlichen Ehrgeiz, sondern auch ihr Engagement
fur die Gemeinschaft. Fur jeden gefahrenen Kilo-
meter spendete das Unternehmen 0,10 € an die
Aktion Lichtblicke e.V., eine Hilfsorganisation, die
bedurftige Kinder und Jugendliche in der Region un-
terstutzt.

Das Team der Abteilung ,Finanz- und Rechnungs-
wesen” legte wahrend der Aktionswoche die meis-
ten Kilometer zurick und sicherte damit ein zu-
satzliches Preisgeld von 500 €, das ebenfalls an die
Aktion Lichtblicke gespendet wird.

In einem besonderen Zeichen der Solidaritat be-
schloss LUNING-Geschéftsfiihrer Philipp Rieldnder
am Ende der zwei Aktionswochen, die Spende pro
geradelte Kilometer auf 0,50 € zu erhdhen.

So kam eine stolze Gesamtsumme von 3.100 € fiir
die Aktion Lichtblicke e.\/. zusammen, die nun offi-
ziell ibergeben werden konnte.

.Der Einsatz unserer Mitarbeitenden hat uns be-
eindruckt. Dieses Projekt zeigt, was wir gemein-
sam erreichen konnen - sowohl fiir unsere eige-
ne Gesundheit als auch fiir Menschen in unserer
Gemeinschaft”, erklarte Geschaftsfihrer Philipp
Rielander.

Diese Aktion verdeutlicht das soziale Engagement
der LUNING-Gruppe und den Teamgeist innerhalb
des Unternehmens. Die Mitarbeitenden haben mit
ihrer Initiative gezeigt, wie Unternehmen und Be-
legschaft gemeinsam Verantwortung tibernehmen
und einen positiven Beitrag flir die Gesellschaft
leisten konnen.

Aktion

Lichtblicke
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DISPOSITION

Taglich laufen in der Warenwirtschaft unserer LUNING-Gruppe zahlreiche Prozesse und Buchungsvorginge
ab. Gelieferte Waren werden mit der Lieferscheinschreibung als Bestand erfasst, wahrend der Kauf durch
den Kunden den Bestand entsprechend reduziert. Um die Effizienz der Betriebsablaufe zu steigern und die
Warenverfiigbarkeit zu optimieren, nutzen wir die innovative Technologie der Autodisposition.

Unser Kollege Jannis Flaskamp koordiniert und leitet diesen LUNING Bereich zentralseitig. Er schult unsere
Mitarbeiter in den Markten und zeigt ihnen wie wichtig eine sorgfaltige Pflege des Systems ist, um das volle

Potential auszuschopfen.

AUTOMATISIERTER BESTELLPROZESS

Der Begriff ,Autodisposition” steht fiir unser automa-
tisiertes Bestellsystem bei LUNING. Dabei analysiert
unser Warenwirtschaftssystem die aktuellen Bestan-
de mit den Wareneingangen und -ausgangen der letz-
ten Wochen, um darauf basierend Bestellvorschlage

DIE OPTIMALE BESTANDSPLANUNG

Eine der groRten Herausforderungen besteht darin,
eine optimale Warenverfligbarkeit in den Markten
sicherzustellen, zumal volle Regale entscheidend zur
Kundenzufriedenheit beitragen. In der Autodisposition
ist fur jedes Produkt ein Prasenzbestand festgelegt,
der stets im Regal vorhanden sein sollte. Dennoch
kann es vorkommen, dass Regallicken entstehen,
etwa aufgrund von Lieferverzogerungen oder hoher
Nachfrage. Uberbesténde sollen vermieden werden,
insbesondere bei Produkten mit kurzem Mindest-
haltbarkeitsdatum (MHD), um den Verderb der Ware
zu vermeiden. Wird hingegen beispielsweise zu wenig

zu generieren. Diese werden von unseren Mitarbei-
tern auf Plausibilitat gepruft und freigegeben. Ins-
gesamt wird so der Bestellprozess vereinfacht, was
gleichzeitig mehr Zeit fir andere Aufgaben schafft.

Streusalz bestellt, obwohl Minustemperaturen vor-
hergesagt sind, kann dies ebenfalls zu Licken fiihren.
In solchen Fallen passen unsere Marktmitarbeiter die
Bestellmengen entsprechend an.

Die Autodispo-Software entwickelt sich kontinuierlich
weiter und wird kiinftig auch Wetterprognosen mit
einbeziehen, sodass die Bestellmengen dahingehend
automatisch angepasst werden.



BESTANDSKONTROLLEN

Um das System standig zu optimieren und zu
pflegen, fihren unsere Mitarbeiter regelmaRige
Bestandskontrollen durch. Die Autodispo erstellt
zudem Bestandskontrolllisten. Dafir ist der ge-
samte Markt in Abschnitte unterteilt. Jeder Mit-
arbeiter vergleicht die tatsachlichen Mengen ei-
nes Artikels in seinem Bereich mit den Mengen
in der Bestandskontrollliste. Zudem werden alle
.Nuller” — alle Produkte mit einem Bestand von O
und Minus Uberpruft. Daftr wird das Etikett des
nicht vorratigen Artikels mit einem MDE-Gerat
gescannt und mit dem Systembestand verglichen.

STANDIGE VERBESSERUNG

Unsere Marktteams arbeiten kontinuierlich daran

ihre Leistungen zu verbessern und die Bestande |
so zu optimieren, dass immer ausreichend Ware °
vorhanden ist. Im Rahmen eines Projekts zur Re-
duzierung von ,Out-of-Stock-Artikeln” konnte das
Projektteam gemeinsam mit Kollegen aus allen -
Marktbereichen und dem Vertrieb bereits nahezu
35 % der Fehlartikel reduzieren.

ooll

Um die Effizienz der Betriebsablaufe zu steigern und die

Warenverfiigbarkeit zu optimieren, nutzen wir die innovative
Technologie der Autodisposition.
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WASIST

LEIDENSCHAFT?

Fur mich bedeutet Leidenschaft sich einer Aufgabe vollkommen
hinzugeben und darin aufzugehen, auch wenn mich diese vor
Herausforderungen stellt. Dies gepaart mit einer gewissen
Portion Flow lasst mich auf gesunde und spielerische Weise

Hochstleistungen erleben.

Wie sind Sie zu LONING gekommen?

Nach meinem Realschulabschluss besuchte ich die hohe-
re Handelsschule in Wiedenbrlick. Gemeinsam mit meinen
Schulkollegen suchte ich nach guten Ausbildungs-
unternehmen und stie® auf LUNING, bei dem mein Freund
Robin und ich uns um eine Stelle bewarben. Zu unserer
Freude wurden wir beide zu einem Vorstellungsgesprach
eingeladen.

Am Tag des Gesprachs wurde ich von einem anderen Be-
werber und dem damaligen Personalchef, Herrn Bunte, mit
grol3en Augen empfangen. Ich hatte zwar den richtigen Tag
im Kopf, jedoch die Uhrzeit mit der meines Freundes ver-
wechselt und kam somit eine Stunde zu spat. Ich wartete
dannim Flur und konnte im Vorstellungsgesprach trotz des
holperigen Ersteindrucks Uberzeugen und begann im Au-
gust 2010 meine zweijahrige Ausbildung zum GroR- und
AuRenhandelskaufmann.

Nach meinem Abschluss entschied ich mich, berufsbe-
gleitend an der Abendschule den Betriebswirt zu machen.
Wahrend dieser Zeit war ich als Assistent der Vertriebs-
leitung im Bereich Food tatig, bis ich in das Projekt zum
Umbau des damaligen C&C-Marktes involviert wurde.

In diesem Projekt konnte ich sehr viel lernen, insbesondere
in Bezug auf die Koordination einzelner Arbeitsschritte. Von
der Regalanordnung bis zur Einsatzplanung der einzelnen
Dienstleister.

Im Jahr 2016 Gbernahm ich die Verantwortung fiir den Be-
reich Autodisposition bei LUNING, was ich bis heute tue.
Rickblickend kann ich sagen, dass ich von meinen dlteren
Kollegen wie Johannes Krukenmeyer und Georg Kerkemei-
er viel lernen durfte: Sie lehrten mich, einen kihlen Kopf
zu bewahren und motiviert auf unsere Ziele hinzuarbeiten,
auch wenn es mal nicht direkt funktioniert.

In den letzten acht Jahren, seit ich fir die Autodisposition
fur unsere Food- und Nonfoodmarkte zustandig bin, habe
ich mich mit groBer Freude den Optimierungen und Weiter-
entwicklungen des Systems gewidmet.

Was ist lhre Lieblingstiitigkeit?

Der Austausch & Kontakt mit Kolleginnen und Kollegen bei
Schulungen oder Prasentationen. Die Kommunikation ist
fur mich grundlegend, um mein Arbeitsleben angenehm zu
gestalten und anderen weiterhelfen zu kdnnen.



Name:

Jannis Flaskamp
Bereich bei LUNING:
Autodisposition &
Energiemanagement

Jahre bei LUNING:
14 Jahre

Sternzeichen:
Zwilling

Lieblingsgericht:
Gemuselasagne von Mama

<
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Wir Handelsleute sind ein buntes Volkchen und arbeiten mit interessanten Kollegen
aus aller Welt zusammen. In dieser Ausgabe unseres Heimatlebens erzahlt uns
Magdalena Heitz, Mitarbeiterin im Elli-Markt Delbrtick, von ihrer Heimat Polen und
schenkt uns ein traditionelles polnisches Rezept fiir leckeren Bigos.




MITARBEITERIN IM ELLI-MARKT DELBRUCK

BEREICH KASSE & MOLKEREIPRODUKTE

Unsere Mitarbeitern Magdalena Heitz vom Delbri-
cker Elli-Markt ist 1988 im Alter von finf Jahren nach
Deutschland gekommen. Geblrtig stammt sie aus der
schonen Stadt Olsztyn (Allenstein), die sich im Nordos-
ten Polens befindet und gleichzeitig die Hauptstadt der
Region Ermland-Masuren ist.

Magdalena lebte gemeinsam mit ihren Eltern, Geschwis-
tern und Grol3eltern etwa 2 km aufBerhalb der Stadt in
einem Haus auf einem Hiigel, umgeben von Waldern
und vielen Seen. Hier hielten sie sich ein paar Schwei-
ne, Hihner und Schafe fur den Eigenbedarf und bauten
im Garten Gemduse an. Alles, was noch fehlte, konnte
im Ladchen neben der Backerei ihres Vater Gustav er-
worben werden. Magdalenas Mutter Maria ist gelernte
Fleischerin. Somit wurden ihr die Liebe zum Einzelhandel
und Lebensmitteln quasi mit in die Wiege gelegt. Heute
lebt Magdalenas Cousine Emila mit ihrer Familie in dem
Haus. Somit ist die Unterkunft fir den Urlaub in Polen
immer gesichert.

1988 lud Magdalenas Uronkel Willi ihre Familie nach
Deutschland ein. So ging es vorerst fir ihre Mutter Ma-
ria, sie selbst und ihre funf Geschwister mit dem Auto
nach Wuppertal. Hier stellten sie ihren Asylantrag. \Jon
dort ging es nach Delbrtick-Ostenland, von wo sie eine
Unterkunft in Delbriick vermittelt bekamen - ein kleines

SEIT JUNI 2019

LUNING

VERHEIRATET, DREI KINDER

47N e BRUCK-ANREPPEN
GEBURTSORT: OLSZTYN
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altes Fachwerkhaus am Walde. Ihr Vater kam aufgrund
der Backerei erst ein Jahr spater nach. Schnell fanden er
und seine Frau eine Anstellung in ihren bisherigen Be-
rufen.

Magdalena besuchte in Delbrick einen Kindergarten,
wodurch sie hier direkt die deutsche Sprache erlernte. Im
Laufe der Grundschulzeit wurde bei ihr eine Lernschwa-
che festgestellt, sodass sie ab der 5. Klasse die Forder-
schule in Lippling besuchte. Hier erhielt sie 1999 nach
der 10. Klasse ihren Hauptschulabschluss und startete
direkt ins Berufsleben ein, als sie bei der damaligen Kon-
ditorei Antpohler Tiefkiihlbackwaren in Westenholz eine
Anstellung fand. Hier verzierte sie mit grof3er Freude
Torten und backte so allerhand Platzchen. Noch heute
denkt sie gerne an die Zeit zuriick. Im selben Jahr zo-
gen Magdalenas Oma und ihre Eltern nach Munster. Sie
selbst blieb in Delbrtick und zog zu ihrem heutigen Mann
Christian nach Westenholz in das Haus ihrer Schwieger-
eltern und das im Alter von 16 Jahren.

Im Jahr 2002 heirateten die beiden. Ein Jahr spater kam
ihr Sohn Pascal zur Welt. 2005 folgten dann Leon und
2010 Tim. Als im Jahr 2014 die Kinder ,aus dem Grobs-
ten” raus waren, begann Magdalena in der Kiche der
OGS der Marienschule in Delbrtick zu arbeiten. Hier war
sie fur funf Jahre tatig, bis sie dann im Juni 2019 zum
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Elli-Markt nach Delbrick wechselte. Vor ihrem ersten
Arbeitstag war sie sehr nervos, wie sie sich heute noch
gut erinnert: ,Nach dem ersten Tag an der Kasse qualm-
te mein Kopf, so viele Nummer, die es sich einzupragen
galt, aber der Kundenkontakt gefiel mir super und es
macht mir bis heute Riesenspal3. Ich habe hier meine
Berufung gefunden.” Mittlerweile arbeitet Magdalena in
Vollzeit im Elli-Markt und wechselt zwischen der Mopro-
abteilung und der Kasse.

«Ich mag meine Kolleginnen und Kollegen, den Kontakt
zu unseren Kunden und die abwechslungsreichen Ta-
tigkeiten. Mein groRBer Traum ist es noch eine Ausbil-
dung im Einzelhandel zu absolvieren”,

In Deutschland vermisse ich die gute Esskultur, die ich
wahrend meiner Urlaube in Polen geniel3e. Ich koche
sehr gerne und eines der typisch polnischen Gerichte
ist leckerer Bigos, ein Eintopf mit Kohl, Pilzen und Gu-
lasch, der gerade bei den kalten Temperaturen von innen
warmt. Delbrick ist und bleibt meine Heimat. Ich besu-
che alle Freunde und meine Familie gerne, freue mich
dann aber immer wieder auf zuhause.

Magdalena (2.v.I.) und ihre Geschwi
Im heimischen Garten in Olszt\fn wister

Ein Blick iiber Olsztyn o e et



Eintopfe machen gliicklich und warmen die Seele: Das gilt auch fiir den Bigos. Das
polnische Nationalgericht mit Kohl, Pilzen, Schweinegulasch und Cabanossi hat es in
sich. Wir wiinschen Ihnen "Smacznego" - guten Appetit!

Zutaten fiir 4 Portionen:

3 Zwiebeln

2 Knoblauchzehen

2 Karotten

200 g Champignons

3 Rispentomaten

3 getrocknete,
entsteinte Pflaumen

700 g Weil3kohl

300 g Cabanossi

2 EL Butterschmalz

100 g Speckwdirfel

3 EL Tomatenmark

500 g Schweinegulasch

500 g Sauerkraut

1 Lorbeerblatt

1% TL Kimmelsamen

% TL Pimentkorner

5 Wacholderbeeren

5 Pfefferkorner

650 ml Fleischbriihe

1 Prise Salz

1 TL Paprikapulver, edelstif3

Zubereitung:

Zwiebeln und Knoblauch pellen und fein wdrfeln. Karotten
schalen und fein wirfeln. Pilze putzen und klein schneiden. To-
maten waschen, Strunk entfernen und wiirfeln. Pflaumen fein
schneiden. WeilBkohl von aul3eren Blattern befreien, Strunk he-
rausschneiden und in Streifen schneiden. Cabanossiin Scheiben
oder Wiirfel schneiden.

Butterschmalz in einem grofRen Topf erhitzen. Zwiebeln, Knob-
lauch und Karotten hineingeben und anschwitzen. Speckwdirfel,
Cabanossi und Schweinegulasch zugeben und von allen Sei-
ten mit anschwitzen. Pilze zugeben, Tomatenmark einrthren.
WeiRkohl, Sauerkraut, Tomaten sowie die Gewiirze zugeben
und die Fleischbriihe angielRen. Abgedeckt ca. 30 Minuten bei
geringer Hitze kocheln lassen.

Trockenpflaumen zugeben und weitere 60 Minuten abgedeckt
kocheln lassen. Mit Salz und Paprikapulver abschmecken.

Dazu passt frisches Brot.
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« VON HERZEN AUS UNSERER HEIMAT «

LECKEREC GEBACK VON
CONRAD SCHULTE FEINGEBACK




INTERESSANTE
FAKTEN

Ist Marktfiihrer im Bereich
Blatterteiggebacke, Anis-Geback,
Zimtsterne und Kipferl

Jahrlich werden 12.000 Tonnen
Geback hergestellt

Alle produzierten Dominosteine
aus einer Saison aneinander-
gereiht, entsprechen einer
Strecke von 5.000 km!

Das Sortiment umfasst

150 verschiedene Gebacke

Die Fruchtzubereitung fir die
Gebacke erfolgt in eigener
Herstellung in der Marmeladen-
Kocherei

Das Pendant zu den klassischen
Dominosteinen zur Weihnachtszeit,
sind die fruchtigen Frihlings
Dominosteine mit weilRer
Schokolade in den Sorten Erdbeere,
Zitrone und Heidelbeere

oy
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TRADITIONELL

HERGESTELLI:

FEINCTES GEBACK VON

CCHULTE FEINGEBACK

Aktuell erfreuen sich die kostlichen Platzchen unseres
Heimatlieferanten, Conrad Schulte Feingeback aus Riet-
berg-Mastholte, in unseren Elli-Markten, EDEKA LUNING
und den EDEKA centern LUNING groRer Beliebtheit.
Neben Dominosteinen, Spekulatius, Zimtsternen und
Spritzgebdack finden auch die ganzjahrig erhaltlichen
Blatterteiggebacke, Gebackmischungen und Kaffeekran-
ze ihren Weg in die Einkaufskorbe.

Bereits seit Uber 140 Jahren produziert das Unternehmen
Schulte Feingeback hochwertige Backwaren, die je nach

Anlass und Jahreszeit variieren.

Alles begann 1884 als August Schulte eine Brot-

2 -
o .,‘&' und Landbackerei in Mastholte eroffnete. Nach
- s seinem Tod im Jahr 1917 flhrte seine Frau
: s " Elisabeth das Backerhandwerk weiter. Der ge-
_*.':.1 S - ,, meinsame Sohn Conrad Schulte trat 1928in

g ii das Unternehmen ein und erweiterte die
' ;& Spezialisierung auf Dauerbackwaren.

‘f .. W
..‘ o ok

1959 wurde unter der Leitung des
nachrickenden Sohnes Werner
Schulte die erste maschinelle
Backstral3e installiert, wodurch
Platzchen erstmals am Flie3-
band in groBeren Mengen pro-
duziert werden konnten. Im
Zuge der Industrialisierung
wuchs der Produktionsstand-

ort um flinf BackstralBen und
zahlreiche Veredelungsanlagen. Vier Jahre

spater trat Werner Schulte offiziell in die Firma ein und der
Unternehmensname wurde in ,Conrad Schulte KG, Keks-,
Zwieback- und Biskuitfabrik” geandert.

Der Kauf der Berliner Dauerbackfabrik M.M. Breuer GmbH
im Jahr 1975 markierte den Beginn der Produktion von Do-
minosteinen. Nach der SchlieBung der Backstube im Jahr
1989, konzentrierte sich Werner Schulte auf die Herstel-
lung regionaler, handwerklicher Produkte wie Zwieback,
Stollen und Knabbel (getrockneter Bauernstuten). Ein Jahr

Die einzelnen Mitarbeiter von
Schulte Feingeback beherr-
schen ihr Handwerk und tragen

so maRgeblich zur hohen Qua-
litat der Gebacke bei.
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spater wurden die ersten Blatterteigprodukte gefertigt.
1992 wurde sein Sohn Conrad-Werner Schulte Gesell-
schafter des Familienunternehmens. Im selben Jahr wird
eine Produktionsstatte flir Domino- und Waffelanlagen
errichtet. Drei Jahre spater wurde Conrad-Werner Schulte
zum weiteren Geschaftsfihrer ernannt. Im Jahr 2003 er-
weiterte das Unternehmen seine Produktionskapazitaten
um eine 1500 m* groRe Halle sowie ein Fertigwarenlager.

2014 trat Frank Angenendt als Geschaftsfiihrer ins Un-
ternehmen ein, der zuvor drei Jahre lang den Bereich Mar-
keting und Vertrieb verantwortete. Seit diesem Jahr ist
er Mitgesellschafter des Unternehmens. Alle knapp 400
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des Unternehmens tra-
gen durch ihr Handeln mal3geblich zum Unternehmenser-
folg bei und sichern so den hohen Qualitatsstandard — ein
einzigartiges Merkmal in der deutschen Gebackindustrie.

Geschaftsfuhrer Conrad-Werner Schulte erlautert: ,,Unser
Unternehmen hat sich iiber die Jahre in allen Bereichen
kontinuierlich weiterentwickelt. Trotz der Automatisie-
rungen im Verpackungsbereich legen wir einen sehr ho-
hen Wert auf die geschmacksbildende Handwerkskunst.”
Die Einhaltung von Ruhezeiten bei der Teigproduktion ist
entscheidend fir den einzigartigen Geschmack der Ge-
backvariationen. Durch ausgewogene Koch-, Rost- und
Backprozesse nach traditioneller Art erreichen die Gebacke
ihre hohe Qualitat. Diese Prozesse kombiniert mit der Ver-
arbeitung hochwertiger Rohstoffe und erlesener Zutaten
sowie dem Einsatz jedes einzelnen Mitarbeiters machen
die Schulte Platzchen so unglaublich lecker - wahrlich Qua-
litat, die man schmeckt!

v.l.: Conrad-Werner Schulte und Frank Angenendt fiihren
gemeinsam das Unternehmen.

Produktqualitat

Der Einsatz bewahrter Rezepturen und erlesener
Zutaten zeigt die Verbundenheit des Unterneh-
mens zur handwerklichen Tradition. Heute mehr
denn je fuhlt sich das Unternehmen verpflichtet,
erlesene Zutaten schonend zu verarbeiten. Dabei

wird bewusst auf Konservierungsstoffe, kiinstli-
che Farbstoffe und Aromen verzichtet.

In puncto Nachhaltigkeit wird bei den verwende-
ten Rohstoffen darauf geachtet, dass die Qualitat
angemessen ist und diese aus nachhaltigem An-
bau stammen. So lassen sich die leckeren Geba-
cke guten Gewissens geniel3en.

Fur viele Backwaren ist Kakao ein wichtiger Roh-
stoff. Als Mitglied des Bundesverbands der Deut-
schen SiRwarenindustrie e\. (BDSI) setzt sich
Schulte Feingebdck dafiir ein, die Bedingungen fuir
Kakaoerzeuger in den Anbaulandern durch Forde-
rung des nachhaltigen Kakaoanbaus zu verbes-
sern.
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Chicorée zahlt zu den Korbblitern. Aus dem Sa-
men entwickelt sich zuerst eine Wurzel, aus der in
der zweiten Phase im Dunkeln ein Spross wachst.
Dieser ist 10 bis 20 cm groB, langlich-oval und
fest. Er besteht aus weil3en Blattern mit blass-
gelben Spitzen und einem harten Strunk. Ebenso
gibt es Zuchtungen mit roten Blattspitzen.

In der freien Natur kommt Chicorée nicht vor. Er
stammt von der Gemeinen Wegwarte (Zichorie)
ab und wurde Mitte des 19. Jahrhunderts zufallig
in Belgien entdeckt, da aus ausgelagerten Zichori-
enwurzeln Chicorée ausgetrieben war. Er wird vor
allem in Belgien, den Niederlanden, Italien und
Deutschland produziert.

Die Wurzeln des Chicorées bendtigen Kalte bevor
sie austreiben. Das Herbst- und Wintergemise
hat von Oktober bis April Saison. Durch Kuhlung
der Wurzeln konnen die Sprossen jederzeit zum

P

Wachsen angeregt werden, wodurch Chicorée
ganzjahrig erhaltlich ist.

Seinen leicht bitter-herber Geschmack stammt
vom Bitterstoff Intybin. Dieser wurde durch die
Zichtung reduziert, sodass die keilformige Ent-
fernung des Strunkes meist nicht mehr notwen-
dig ist.

Die Chicoréeblatter schmecken sowohl roh als
Salat oder auch gegart, gediinstet oder gebraten
als Beilage.

Dunkel im Gemtusefach des Kihlschranks gela-
gert, halt er sich ca. eine Woche. Unter Lichtein-
fluss verfarben sich die Blatter ins Grlinliche und
werden schnell bitter.




Zutaten fiir 4 Portionen:
4 \/ollkornbrotchen
4 Scheiben Taleggio (ital. Weichkase)

Fiir das Dressing:

1 Bund Schnittlauch

50 ml Orangensaft

2 EL kaltgepresstes Rapsol
100 ml Joghurt

Pfeffer

Salz

Fiir den Salat:

1 roter Chicorée

1 gelber Chicorée
1 Orange

1 Handvoll Rucola

Setzen Sie auf frischen Salat in der kalten Jahreszeit und essen Sie hin und wieder
Chicorée: So verwandeln sie das herbe Gemiise in ein leckeres Gericht.

Zubereitung:

Chicorée in Streifen schneiden. Orange
filetieren, Rucola in mundgerechte Stu-
cke schneiden. Alles auf vier Tellern an-
richten.

Schnittlauch in Rollchen schneiden und
mit den Ubrigen Dressingzutaten ver-
rihren, abschmecken und Uber dem
Salat verteilen.

Dazu Vollkornbrotchen mit Schnittkase
servieren.
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Die Ketchup Mayo Mische vereint das
Beste aus Hela Gewtrz Ketchup und
veganer Mayo. Perfekt fir alle, die die
kostliche Kombination aus Ketchup
und Mayo lieben. Erhaltlich
in den Sor-
ten Curry und
Knoblauch.

-
i

Anzeige

Mit den MAGGI Magic Asia 10-Minuten-Saucen zauberst du

in kiirzester Zeit kostliche Gerichte und holst den Geschmack
Asiens direkt in deine Kiiche. Brate einfach Fleisch oder Gemise
an, gib die Sauce dazu und serviere alles mit Reis — unkom-
plizierter geht es nicht! Erhaltlich in den Sorten Sweet & Sour,
Tikka Masala und Teriyaki.
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BASTELTIPP

WEIHNACHTSSTRUMPF

Mit unserem Alpaka
Weihnachtsstrumpf
lassen sich zuckersilBe
Leckereien herrlich schon
verpacken.

SO GEHT'S

SO WIRD GEBASTELT:



Vorschau Heimatlebew 112025

SUSSES ZUM OSTERFEST
Kleine Naschereien aus der Kliche

LUCULLUS

FEINR GENDISMOMENTE

REGIONALE GAUMENFREUDEN CHIA-SAMEN
Genussvolle Feinkostprodukte von Lucullus aus Hovelhof Wissenswertes tber Chia-Samen

EIII E b E ilelzfﬁg §lR mein Kaufhaus

Unsere Elli-Mérkte: Unsere EDEKA LUNING:  Unsere EDEKA center LUNING:  Unsere sb LUNING Kaufhiuser:
Avenwedde Lippstadt Burg-Nord Hovelhof Anrochte Herzebrock
Benteler WEE Burg-Mitte Rietberg Avenwedde Hovelhof
Delbrtick Mastholte Mengeringhausen Langenberg Asemissen Lubbecke

Erwitte SchloB Holte  Neuenkirchen Wanzleben Ballenstedt Mellendorf
Gutersloh Surenheide Paderborn Belecke Tangermiinde
Hovelhof Delbriick Verl
Kaunitz Geseke Wolmirstedt
Lipperode Hiddenhausen

Haldensleben

Max LUNING GmbH & Co. KG, Westerwieher StraRe 33, 33397 Rietberg
Telefon: 05244-705-0, E-Mail: info@luening.de, www.luening.de
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LUNING

seit 1853

Handeln mit LEIDENSCHAFT.

Elli-Markt — sb LUNING — EDEKA LUNING -

EDEKA center LUNING
Mérkte der LUNING-Gruppe

www.luening.de



